
2017臺北世大運

合作宣傳店家招募計畫
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所有付出的汗水及堅持只為台灣爭取榮耀
世大運國手需要全民聲援
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結合民眾與名人效應
擴大世大運的加油聲量
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店家 消費者
店家 消費者

消費打卡 集氣加油

超體驗

於一般的正常消費行為中串聯消費者與世大運之間關連性，
降低店家配合難易度並融入運動元素的超體驗，藉此增加趣
味性並創造導購誘因。

創造體驗 刺激消費

名人吸引力



店家類別
運動相關×民眾辨別度 為導向分類
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消費者操作機制
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民眾至
店家消費

官網抽出
名人互動獎項

與世大運加油
文宣合照

打卡並上傳照片
#hashtag

【為世大運加油】
【我要參加名人
超體驗-XXX】
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宣傳品

張貼活動文宣品

•櫃台加油立版
•店家識別貼紙

官網置入店家訊息

合作店家配合機制

回饋
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創造5000通路點成為宣傳網絡
友善搜尋 消費更便利



為增加消費者便利性強化官方網站篩選功能，從消費者生活層
面中會遇到的考慮項目增列篩選功能，讓消費者可以照喜好及
需求於官方網站中找到最適合之店家

時間點

篩選

同伴類型

篩選

地區

篩選

店家類型

篩選

語言溝通

篩選

商品價位

篩選

店家指南-官方網站篩選功能
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名人效益 創造超體驗
消費築夢 夢想實現
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名人超體驗活動(運動明星+名人)

SBL籃球隊

由人氣球星與民眾進
行趣味競賽

知名運動主播

知名主播指導民眾
轉播比賽

中華職棒球星

民眾挑戰球星訓練
菜單

知名女藝人

知名藝人親自指導
民眾跑步訓練

第一波

知名健身部落客

部落客到民眾家中親
自指導健身

知名男藝人

知名藝人親自指導民
眾健身

第二波 第三波
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整體宣傳

官方網站

局長有約

記者會

超體驗
名人

粉絲團

市府自媒體、

Upaper、

捷運跑燈

藉由官方網站曝光相關活
動訊息及獎項。市府官方LINE-55萬人

官方粉絲團-10萬人
Upaper-日發行22萬份

藉由超體驗實體活動，串聯媒
體曝光達到整體活動宣傳效益，
引發後續活動關注。

藉由說明會向媒體曝光
合作單位及波段獎項宣
傳活絡熱度。

整體宣傳管道

藉由超體驗中的名人/團
隊粉絲團進行宣傳，共3
波段6種超體驗。
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名人超體驗活動 活動期程

9月
抽獎
期間

10月
超體驗
執行期

第一波
超體驗

11月
抽獎
期間

12月
超體驗
執行期

第二波
超體驗

4月
抽獎
期間

5月
超體驗
執行期

第三波
超體驗
2017年2016年2016年

店家報名截止
8/31(三)
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店家負面

經歷查詢

運動屬性

關聯性

店家店點

地理位置

賽會賽後

期間提供

優惠折扣

加分證明

獲獎資訊

合作店家篩選規範
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聯絡資料

Origin http://www.oad.com.tw

采奇雅產業開發有限公司
聯絡人：陳旻宏 (品牌企劃部專案企劃)
專線：(02)5590-6188
信箱：redd@oad.com.tw
統編：28528335(采奇雅)
地址：22069 新北市板橋區三民路二段37號22樓之1

http://www.oad.com.tw/�
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